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2 Circuitos cortos de comercializacion (CCC): Un enfoque desde las experiencias agroecologicas
en el territorio brasilero

Resumen

En este articulo se discuten las formas de comercializacion de los productos agroalimentarios de base agro-
ecoldgica de familias agricultoras, a través de los circuitos cortos. Se parte de la construccion social de los
mercados como acto politico por parte de los productores y los consumidores. Para este analisis, se llevé a
cabo una revision bibliografica sobre los aspectos tedricos de la construccion social de los mercados y las
experiencias en el territorio brasilero referidas a los circuitos cortos de comercializacion (CCC). Los resultados
muestran que todas estas experiencias desde sus particularidades, y diferentes estrategias implementadas,
han hecho una importante labor en la promocién del comercio justo y la economia solidaria. Sin embargo, se
resaltan los procesos de construccién social de mercados, que involucran familias agricultoras organizadas y
grupos de consumo responsable. Estos han demostrado cémo las relaciones de proximidad, conocimiento y
confianza, entre produccion y consumo facilitan los procesos de comercializacion a través de circuitos cortos
de comercializacion, con relacion a otros canales como son el mercado institucional y programas de gobierno,
que se componen de diferentes procedimientos burocraticos, que evidentemente dificultan la comercializacion

de los productos de la agricultura familiar.

Palabras clave: circuitos cortos de comercializacion, construccion social de mercados, cooperativismo, aso-

ciacionismo, comercio justo.

Econlit:
A13  Relacion de la economia con los valores sociales
P13  Empresas cooperativas

D51  Economias de intercambio y produccion

Abstract

This article discusses the forms of commercialization of agro-food products based on agro-ecological families
of farmers, through short circuits; based on the social construction of markets as a political act by producers
and consumers. For this analysis, a bibliographic review was made addressing theoretical aspects of the social
construction of the markets and experiences in the Brazilian territory referring to short marketing circuits.
The results show that all these experiences, from their particularities and different strategies implemented,
have done an important job in the promotion of fair trade and the solidarity economy. However, the processes
of social construction of markets are highlighted, involving organized farming families and responsible con-
sumption groups, which have demonstrated how the proximity, knowledge and trust relationships between
production and consumption facilitate the marketing processes through circuits commercialization short, in
relation to other channels such as the institutional market and government programs, which are made up of

different bureaucratic procedures, which obviously hinder the commercialization of family farming products.

Key words: Short Marketing Circuits, Social Market Construction, Cooperatives And Associativism, Fair Trade.

Resumo

Este artigo discute as formas de comercializagao de produtos agroalimentares de base agroecoldgica de
familias agricultoras, através dos circuitos curtos; a partir da construcdo social de mercados como um ato
politico pelos produtores e consumidores. Para essa andlise, foi realizada uma revisdo bibliografica abor-
dando aspectos tedricos da construgdo social dos mercados e experiéncias no territério brasileiro referente
a circuitos curtos de comercializagao. Os resultados mostram que todas essas experiéncias, a partir de suas
particularidades e diferentes estratégias, tém feito um trabalho importante na promogao do comércio justo
e da economia solidaria. Entretanto, ressaltam-se os processos de construgdo social de mercados, que in-

volucram familias agricultoras organizadas e grupos de consumo responsavel, que tem demostrado como
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as relagdes de proximidade, conhecimento e confianga, entre produgao e consumo facilitam os processos
de comercializagao via circuitos curtos de comercializagdo, com relacdo a outros canais como o mercado
institucional e programas de governo, que se compdem de diferentes procedimentos burocraticos, que eviden-

temente dificultam a comercializagao dos produtos da agricultura familiar.

Palavras chaves: Circuitos curtos de comercializagado, Construgao social dos mercados, Cooperativismo e

associativismo, Comércio justo.

Introduccion

Los circuitos cortos de comercializacion (CCC), segun diferentes autores, son una
forma de comercio basada en la venta directa de productos frescos o de tempora-
da sin intermediario —o reduciendo al minimo la intermediacion— entre productores
y consumidores (Chaffote y Chiffoleau, 2007, Darolt, 2013; Comision Econdmica
para América Latina y el Caribe CEPAL, 2014; Resende de Melo, 2017). Sin embargo,
Sevilla, Soler, Gallar, Vara y Calle (2012), sugieren que el nimero de intermediarios no
es la caracteristica fundamental ni prioritaria en la definicion de un circuito corto pues
la creacion de estos canales de intercambio permiten construir relaciones entre los
que producen y los que consumen. En palabras de Cabanes Morote y Gomez Ldpez
(2014), en los circuitos cortos de comercializacién, "prima la horizontalidad, la con-
flanza, el conocimiento, la informacién y la proximidad, (no solo espacial, sino, sobre
todo, relacional)” (p. 142).

Los agricultores siempre han tenido la opcion de vender sus productos de for-
ma directa al consumidor, entre tanto, este concepto de “circuito corto” nacié formal-
mente en Japén en el afio 1965. Fue cuando un grupo de madres preocupadas por el
uso excesivo de productos quimicos en la agricultura, fundaron las primeras teike/’
(alianzas) entre pequefos productores organicos y consumidores (CEPAL, 2014). “El
teikei es mas que una alianza, es un estilo de vida, donde cantidades y precios son
combinados de manera consensuada amigable y justa entre productores y consum-
idores" (Giehl Zanetti von Dentz y Bender, 2016, p. 157).

1 Enlamisma época se crearon en Suiza fincas comunitarias llamadas food guilds, y otro
tanto se hizo después en Canaday en los Estados Unidos con el modelo de Community
Supported Agriculture. En Italia estos grupos son conocidos como Gruppi di Acquisto
Solidale, en tanto que en Alemania se denominan Landwirtschaftsgemeinschaftshof.
En Francia este concepto es impulsado desde 2002 por las asociaciones para la
mantencion de la agricultura campesina, AMAP (Associations pour le Maintien de
I'’Agriculture Paysanne), que se constituyen en diversos puntos del pais en forma
auténoma al Estado, por voluntad propia de los consumidores y productores. Este
modelo no se opone a otras formas de comercializacién, sino que es complementario.
(CEPAL, 2014, p. 7).
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Las primeras experiencias registradas en la construccion de Comunidades que
Sustentan la Agricultura (CSA), después de los llamados Teikei, en Japdn, empiezan a
hacerse visibles entre los afios ochenta y noventa, donde grupos de CSA se diseminan
por todos los continentes (Urgenci, 2019). Principalmente en Norte América, Europa
y Asia.

En Brasil, las iniciativas de CSA, estan registradas desde 1997. Es pionera la ciu-
dad de Fortaleza, estado de Ceard, con el nombre de Associagdo de Desenvolvimento
da Pecuaria Organica (ADAQ) (Yamamoto, 2006). Pero es desde el afio 2011 que esta
iniciativa se difunde conformando actualmente la Red CSA Brasil, que cuenta con
grupos registrados en gran parte del territorio nacional, principalmente en la zona
centro-sur e sur-este del pais. En el norte de Brasil, en consulta reciente (noviem-
bre 2019) se encuentran tres grupos consolidados distribuidos en los estados de
Amazonas, Para y Maranhao. Entre estos, encontramos la CSA landé, ubicada en la
Amazonia paraense.

Estas CSA son experiencias significativas en la consolidacion de los circuitos
cortos de comercializacion (CCC). En palabras de Gonzélez Calo, Giménez, Ramos
Realy Renting (2012), los CCC hacen referencia a un “"conjunto de iniciativas que giran
en torno a la produccion, distribucion y consumo de alimentos, que se desarrollan, en
la mayoria de los casos, como alternativas a otras formas mas extendidas de estas
actividades” (p. 193). Estan asociadas a los procesos de construccion de redes ali-
mentarias, asicomo a la articulacion de respuestas colectivas basadas en un conjunto
de demandas sobre la sostenibilidad de los sistemas agroalimentarios, la distribucion
de beneficios en la cadena, y el debilitamiento de los vinculos entre consumidores y
sus fuentes de alimentacion.

En este sentido, el circuito corto de comercio agroalimentario se encuadra
como una opcién que contribuye al desarrollo local, una vez que se trata de un merca-
do en sintonia con la concepcion de desarrollo regionalizado (Resende de Melo, 2017).
Sin embargo, es importante tener en cuenta que las formas sociales campesinas
no son ecolégicamente inocentes y socialmente justas en todas las ocasiones; las
desigualdadesy las |6gicas de poder dentro de las comunidades campesinas también
existen y reproducen los mismos vicios y problemas que la sociedad urbana, puesto
que ambas comparten y estan influenciadas por la cultura hegemaonica (Calle Collado,
Gallar y Candon, 2013).

Los CCC también se presentan como una alternativa viable de acceso a los
mercados para que los agricultores familiares puedan movilizar su produccién e im-
pulsar el desarrollo de su localidad (Andrade, 2016). De manera que, reinventar los
mercados locales, aproximar productores y consumidores, y estimular la compra de
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alimentos de base ecoldégica en CCC son algunos desafios para crear un modelo de
consumo alimentario ecolégicamente correcto (Darolt, 2013).
En este contexto, la proliferacion de este tipo de experiencias nos invita a la re-

flexion sobre cuédl es su contribucién actual alos procesos de desarrollo rural (Gonzalez

Caloetal. 2012). Y, de esta forma, como afirman Darolt, Lamine y Brandemburg (2013):

Abrir espacios para la discusion de nuevas propuestas de desarrollo local
que incorporen no apenas variables técnico-productivas, econdmicas y
ambientales, sino también valores sociales, éticos y culturales; principios
como autonomia, solidaridad, seguridad alimentaria, justicia social, res-
peto a la cultura y tradiciones locales, asi como a la reconexion entre

productores y consumidores. (p.12). (Traducciéon propia).

En palabras de Gonzalez de Molina y Caporal (2013), la agroecologia tiene
una dimensién practica o politica que resultan inseparables. Es en esa medida que
la agroecologia politica se desenvuelve como campo disciplinar que se ocupa del
disefio y produccion de acciones, instituciones y normas tendentes a lo largo de la
sostenibilidad agraria.

Por otro lado, el movimiento agroecoldgico busca alternativas para minimizar
los dafios ambientales y aumentar la participacion de los agricultores en los mer-
cados, asi como incentivar la autonomia del agricultor en el mercado y la valoriza-
cion de la agrobiodiversidad (Viegas, 2016). Esto evidencia “la contribucion de tales
practicas para el desarrollo de territorios rurales en especial, para el mantenimiento
de la agricultura familiar y la preservacion de los recursos ambientales y cultura-
les de las comunidades tradicionales"” (Guzzati, Sampaio y Turnes, 2014, p. 363)
(Traduccion propia).

Para Boaventura (2002), el éxito de estas experiencias alternativas de produc-
cién y de organizacién comunitaria, en lo que se dice respecto a la realizacion de
su potencial emancipador, depende, en buena medida, de su capacidad de integrar
procesos de transformacion econdémica y cambios culturales, sociales y politicos.
Para ello se deben construir redes de colaboracion y apoyo mutuo, y establecer lazos
con un movimiento social mas amplio.

Desde esta perspectiva, este articulo tiene como objetivo presentar algunas
experiencias que ocurren en el territorio brasilero dentro de la comercializacion de
productos de la agricultura familiar y a través de circuitos cortos, asi como contex-

tualizar las bases de estas experiencias en la construccion social de los mercados.
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Se resalta el papel de las cooperativas y asociaciones como iniciativas y experiencias
de la economia social y solidaria.

Asi, esta investigacion se fundamenta en autores que tratan la tematica de la
construccion social de los mercados y la agroecologia politica. Entre ellos, Singer
(2002), Germany (2003), Calle Collado et al. (2013), Gonzalez de Molina y Caporal
(2013) y Schubert y Schneider (2016). También autores que se ocupan del estudio
de los circuitos cortos de comercializacion como Vivas (2008), Gonzalez Calo et al.
(2012), Darolt (2013), Darolt, Lamine e Brandemburg (2013), Cabanes Morote y Gomez
Lopez (2014), Viegas (2016), entre otros.

Metodologia

Los procedimientos metodoldgicos utilizados fueron la lectura, andlisis y se-
leccion bibliografica obtenida a lo largo de la Maestria (Master) Profesional en
Desenvolvimento Rural Sustentavel e Gestao de Empreendimentos Agroalimentares
cursada en el Instituto Federal de Educagéo, Ciéncia e Tecnologia do Para (IFPA)
campus Castanhal, (Para-Brasil), en convenio con el Grupo Oficial Internacional de
Investigacion "Cooperativismo, Desarrollo Rural y Emprendimientos Solidarios en
la Unién Europea y Latinoamérica— COODRESUEL" de la Universidad de Alicante
(Espafia), durante el afio 2017.

También se consultaron otros fondos bibliograficos que tratan sobre el tema
objeto de este articulo, y se analizaron datos cualitativos, procedentes de bases
primarias del trabajo de campo en diferentes comunidades de la regidon amazoénica
paraense, donde se localiza y actua el IFPA campus Castanhal.

La Agroecologiay la construccion social de los mercados

Como menciona Perez Cassarino y Duarte Damasco Ferreira (2013), la agroeco-
logia pasa a integrar en sus propuestas la busqueda de formas alternativas de
comercializaciéon de los productos con el objetivo de permitir mejores condicio-
nes en la construccion de mercados por parte de los agricultores. Por otro lado,
posibilita mayores condiciones de acceso a los alimentos ecoldgicos por parte de
los consumidores.

Asi, las experiencias que se han desarrollado frente a la construccion social
de los mercados, son iniciativas que vienen estructurando los procesos diferencia-
dos de desarrollo rural, basados en la construccion de sistemas agroalimentarios
alternativos a escala local. Las cuales buscan y realizan articulaciones regionales,
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nacionales e internacionales, teniendo como uno de los pilares de sustento la cons-
truccion de circuitos de proximidad para los procesos de comercializacion, y la valo-
rizacion de los mercados locales (Perez Cassarino y Duarte Damasco Ferreira, 2013).
Entre tanto, los mercados estan cada vez mas conformados por normas restrictivas
establecidas por los propios Estados. Un ejemplo de estas normas puede ser obser-
vado en la certificacion de la produccion organica, que es uno de esos mecanismos
que coloca dificultades a los agricultores ecoldgicos (Becker, da Silva y Mielke, 2013).

En Brasil, la certificacion de la produccion organica es regulada por la
Ley 10.831/2003 y por la instruccién normativa 19/2009. Estos dispositivos
legales establecen tres mecanismos posibles para certificar la calidad
organica: Organismo de Evaluacion de Conformidad (OAC), Organismo
Participativo de Evaluacion de Conformidad (OPAC) y Organizacion de
Control Social (OCS). El reconocimiento oficial de los sistemas participati-
vos de garantia, representa una conquista de las organizaciones sociales
que trabajan con la produccion ecoldgica en Brasil, teniendo inclusive
una significativa repercusion internacional (Becker, da Silva y Mielke,

2013, p. 20). (Traduccioén propia).

Como sugieren Finnatto y Correa (2010), las asociaciones y cooperativas des-
empefan una funcion fundamental que favorece la comercializacion de los productos
organicos procedentes de la agricultura familiar, facilitando la insercion de los agri-
cultores en los mercados locales y regionales, prestando asistencia técnica y promo-
viendo la realizacion de cursos. Esto contribuye a la permanencia de los agricultores
en este sistema de produccion, asi como al aumento en la oferta de los productos.

Por otro lado, comprender las formas y los medios por los cuales estos merca-
dos son construidos, desmitifica la idea de que la oferta es formada solamente por los
agricultores y su disposiciéon a comercializar. Puesto que, como discuten Schubert y
Schneider (2016), también es formada por la disponibilidad de un espacio publico, por
su organizacion social y por las articulaciones politicas.

En este sentido, es importante resaltar que cuando el consumidor compra algo,
estd contribuyendo para financiar la cadena de produccion (distribucién—comercia-
lizacion—consumo), de aquel producto, generando impactos econémicos, ambien-
tales y sociales, positivos o negativos. Por tanto, escoger qué consumir puede ser
itico (Instituto Kairds, 2017). Teniendo en cuenta esto,

entendido como un acto po
es necesario entender que nuestras elecciones, a la hora de consumir, no deben ser
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comprendidas como un acto individual. Nuestro consumo afecta a la sociedad de la
cual somos parte (Régo, 2017).

Circuitos cortos de comercializacion y circuitos de
comercializacion en red

Las formas de comercializacion o distribucion de productos agroalimentarios que
aproximan la produccion del consumo, se basan en relaciones solidarias. Asi, "El fe-
nomeno de la economia solidaria tiene semejanzas con la economia campesina. En
primer lugar, porque las relaciones sociales de produccion desarrolladas en los em-
prendimientos econémicos solidarios son distintas de la forma asalariada” (Germany
Gaiger, 2003, p. 191) (Traduccion propia).

Las estrategias de solidaridad en los procesos de cooperacion social que cons-
truyen estilos alimentarios (canales de produccion, distribuciéon y consumo) equitati-
vos y sostenibles, son una caracteristica de las practicas de producciény de la forma
de vida de los campesinos. La cooperacion social es un referente de las estrategias
colectivas en la satisfaccion de las necesidades basicas. Estas vienen marcadas en el
pasado por la confianza, en el presente por el apoyo, y en el futuro por la reciprocidad
(Calle Collado et al. 2013).

Darolt (2013) sefiala que la venta directa de productos locales para alimentacion
es una practica antigua. Si bien sufrio una transformacion radical a partir del siglo xx
con la intensificacion y especializacion agricola (nuevas tecnologias, mecanizacion,
introduccion de agroquimicos y monocultivos).

Actualmente, los sistemas productivos que venden sus productos a través
de los circuitos cortos en los mercados locales, proceden mayoritariamente de la
agricultura familiar que se caracteriza por una mano de obra familiar encargada de
realizar diferentes tareas (produccion, transformacion, comercializacion) con el fin de
disminuir costos y agregar valor al producto (Darolt, 2013).

Segun algunos autores, como Chaffotte y Chiffoleau (2007) y Darolt (2013) se
pueden distinguir dos casos de CCC: la venta directa cuando el productor entrega
directamente los productos al consumidor, y la venta indirecta via un Unico interme-
diario, siendo este o bien otro productor, o0 una cooperativa o una asociacion comu-
nitaria (tabla 7).
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Tabla 1. Tipologia de los circuitos cortos de comercializacion (CCC).

Tipologia de los Circuitos Cortos
de Comercializacion (CCC)

Y Y

Venta Directa Venta Indirecta
(Relacion directa entre (Intgrvenmon dle un unico
productor y consumidor). intermediario entre
| productor y consumidor).
En la propiedad Fuera de la propiedad v
*Cestas para grupos o *Ferias ECOlégicaS. fTieﬂdaS_eSpeCiaIizadaS
individual. «Tiendas de asociacion independientes.
*\/enta directa en la de productores. *Tiendas de cooperativas
propiedad. *\enta para grupos de de prodqgtores y
cslasie el consumidores gggl?rg'osores
propiedad. organizados. gicos.
«Venta para programas *Restaurantes colectivos
de gobierno e individuales.
Servicios enla (alimentacion escolar, *Pequefos mercados de
propiedad Programa de Adquisicion productos naturales.
*Agroturismo, de Alimentos). *Tiendas virtuales.
gastronomia, posada, *Canastas a domicilio y
deporte Yy recreacion. para empresas.
*Ferias agropecuarias,
eventos.

Nota: Tomado de Circuitos Curtos de comercializag&o de alimentos ecoldgicos: reconectando produtores
e consumidores (M. R. Darolt). 2013.p. 143. En: Agroecologia. Praticas, Mercados e Politicas para uma
nova Agricultura. (P. A. Niederle, L. de Almeida y F. Machado Vezzani. Orgs.). 2013. Kairds. 393p.

Fuente: adaptado de Chaffotte y Chiffoleau (2007) y Mundler (2008). Traduccién propia.

Sin embargo, los CCC pueden ser analizados desde diferentes perspectivas.
Para Marsden, Banks y Bristow (como se citdé en Cabanes Morote y Goméz Lopez,
2014), existen tres principales tipos de CCC:

+  Venta directa (cara a cara): donde la venta la realiza directamente el pro-
ductor o productora (incluyendo ventas On line).

«  Por proximidad espacial: comercializacién de productos producidos en la
misma region.

«  Espacialidad extendida: cuando los productos comercializados no son pro-
ducidos en la misma region, pero existe un conocimiento sobre su valor y
significado que aproxima los consumidores a los productores.
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Estos CCC ademas de favorecer la aproximacién entre productores y consu-
midores, también facilitan la insercion de la produccion de pequefias unidades de
produccion. Allfinteractua la mano de obra familiar en sus diferentes categorias (hom-
bres, mujeres, nifos, nifias, ancianos y ancianas), asi como la diversificacion de los
sistemas de produccion. Esto da mayor autonomia a las familias agricultoras para
desarrollar la pluriactividad, como lo ilustra Darolt (2013) (tabla 2).

Tabla 2. Caracteristicas de las unidades productivas que trabajan con circuitos
cortos de comercializacion de alimentos ecoldgicos.

Mayor autonomia del
agricultor/a

A
Pequefas Unidades Diversificacion del sistema
Productivas productivo siguiendo
(<20 ha. de media) los principios de la
/ Agroecologia
Mayor aproximacion — (Planqa}mento de,
entre productor/ay |« Circuitos Cortos de produccion complejo)
consumidor/a Comercializacion

Tendencia a la pluriactivi-
Mano de obra familiar con dad de la unidad producti-

diferentes competencias va (turismo, alimentacion,

(produccion, transformacion, achdgdes qe ocio e
comercializacion). recreacion, alojamiento y

actividades pedagdgicas);
Valorizacion del paisaje.

Fuente: Tomado de “Circuitos Curtos de comercializagao de alimentos ecoldgicos: reconectando produ-
tores e consumidores”. (M. R. Darolt). 2013.p. 150. En:"Agroecologia. Praticas, Mercados e Politicas para
uma nova Agricultura. (P. A. Niederle, L. de Almeida y F. Machado Vezzani. Orgs.). 2013. Kairés. 393p.
Traduccion propia.

En este contexto, los agricultores para mantenerse en los diferentes canales de
comercializacion, tienen que adaptarse para atender la demanda de los consumidores
en diversidad, cantidad y regularidad, implementando nuevas formas de comerciali-
zacion como los Circuitos en Redes, que representan uno de los tipos de CCC basados
en la espacialidad extendida como ya se menciond anteriormente.

Una experiencia exitosa de comercializacion en red es la Red Ecovida, de
Agroecologia que actla en los estados de Rio Grande do Sul, Santa Catarina, y Parana,
localizados en la Region Sur de Brasil. Esta red esta permitiendo el intercambio y la
circulacion de productos entre los estados, ademas de atender la diversidad, mante-
niendo regularidad y calidad bioldgica de los productos, ya que se trabaja exclusiva-
mente con productos certificados de forma participativa (Darolt, 2013).
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Otra experiencia importante de comercializacion en red se realiza en el nordes-
te paraense (Estado de Pard), en la Region Norte de Brasil. Es un proceso que envuelve
el fortalecimiento de acciones del Nucleo de Estudos em Educacgdo e Agroecologia
da Amazénia (NEA), y de la Incubadora Tecnoldgica de Desenvolvimento e Inovagéo
de Cooperativas e Empreendimentos solidarios (INCUBITEC) del IFPA-Campus
Castanhal, como espacios de construccion, generacion y diseminacion de conoci-
mientos agroecoldgicos y de economia solidaria, a través de una accion de comer-
cializacion de productos organicos entre la Cooperativa Agropecuaria dos Produtores
Familiares de Irituia y el Grupo de Consumo del IFPA Campus Castanhal (Chavante,
Gongalves, Freitas, Sousa y Amaral, 2017). Aunque esta red hasta el momento no
esta enlazando a varios Estados, articula diferentes municipios del Estado teniendo
en cuenta que el Estado de Para es uno de los Estados mas grandes del Brasil (casi
igual al drea del territorio colombiano).

Politicas publicas y Mercado institucional

Como mencionan Caporal y Petersen “Las iniciativas de Politicas publicas que son
favorables a una transicion agroecoldgica, hasta el momento, son puntuales y no res-
ponden a lo que podriamos entender tedricamente como politica publica, aunque si,
como fragmentos aislados de iniciativas incluidas en proyectos y programas” (2012,
p. 66) (Traduccion propia).

En un contexto donde los sistemas agroalimentarios son dominados por un
numero cada vez menor y mas poderoso de grandes empresas transnacionales, para
las cuales los alimentos son una oportunidad mas de negocio, generacion de lucro,
y acumulacion de riquezas. Brasil en los afios 2011 y 2012, con la construccion del
marco de referencia de educacién alimentaria y nutricional para las politicas publicas,
ingreso en un periodo de construccion de su agenda publica de Seguridad Alimentaria
y Nutricional (SAN) que, como comenta Ferreira de Moura, (2017), posibilité avances
a la protecciony la garantia del derecho humano a la alimentacion adecuada (DHAA).

Este marco es fruto de una construccion participativa de ciudadanos,
profesionales, gestores, representantes de la sociedad civil, profesores
y académicos que se dedican al tema, comparten y creen que la Edu-
cacion Alimentaria y Nutricional contribuye a la realizacion del Derecho
Humano a la Alimentacion Adecuada y para la construccion de un Brasil
saludable. (Secretaria Nacional de Seguridad Alimentaria y Nutricional
[SAN], 2012, p. 6).
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Si bien este marco de referencia se consolidd entre los afios 2011 y 2012;
Ferreira de Moura (2017) resalta que, a partir del afio 2003, Brasil pasé a ganar noto-
riedad en lo que se refiere a las politicas de apoyo a la agricultura familiar y promo-
cién de la seguridad alimentaria y nutricional. Esto se logré gracias al surgimiento
del Programa Hambre Cero-2003, con la reestructuracion del Consejo Nacional de
Seguridad Alimentar (Consea) (gestion entre el Estado y la Sociedad Civil) y con la
creacion de la Cdmara Interministerial de Seguridad Alimentaria y Nutricional (Caisan),
lo cual incluy6 a varios ministerios, con el papel de coordinar la politica SAN que
promovio el Programa de Adquisicion de Alimentos (PAA) y el Programa Nacional de
Alimentacion Escolar (PNAE). Este Ultimo ya tenia una larga trayectoria en las politicas
publicas brasileras. Concretamente en 1995, cuando fue firmado el Decreto 37.106,
que instituyé la Campafia de Merienda Escolar (Ferreira de Moura, 2017).

El PAA en el afio 2016 beneficio a 29 318 familias en todo Brasil. Esas familias
estan compuestas por un publico muy diversificado que incluye a agricultores fa-
miliares, asentados? de la reforma agraria, silvicultores, acuicultores, extractivistas,
pescadores artesanales, comunidades indigenas, integrantes de comunidades rema-
necientes de quilombos?® (afrodescendientes) rurales y demas pueblos y comunida-
des tradicionales (PCTs) que atienden a los requisitos previstos en el articulo 3 de la
Ley 11.326, del 24 de julio de 2006 (Compéndio de Estudos Companhia Nacional de
Abastecimento [CONAB], 2017).

Sin embargo, a pesar de la importancia del PAA, es notable la preocupacion de
los agricultores y técnicos sobre la inestabilidad de este mercado. (Finatto y Correa,
2010); teniendo en cuenta todos los procedimientos burocraticos para conseguir
hacer parte del Programa. En este sentido, para participar del Programa individual-
mente, los beneficiarios proveedores deben poseer la Declaracion de Aptitud (DAP)
del Programa Nacional de Fortalecimiento de la Agricultura Familiar (PRONAF). Ya las
organizaciones de agricultores para participar del PAA, ademas de poseer la DAP al
PRONAF, también necesitan otros documentos definidos por el Grupo Gestor del PAA
(GPAA). Para la mayor parte de los agricultores familiares, la DAP puede ser obtenida
junto a las Instituciones previamente autorizadas entre las cuales se encuentran las
entidades oficiales de Asistencia Técnica y Extension Rural (ATER), o las Federaciones

2 Trabajadores rurales, sean estos campesinos, afro descendientes o comunidades
indigenas que han ocupado o recibido por parte del estado, una parcela para construir
sus casas y explotarla para su sustento utilizando exclusivamente la mano de obra
familiar.

3 Las comunidades conocidas en Brasil como "Remanescentes de quilombos" o
“quilombolas"” son constituidas por los descendientes de esclavos negros africanos
que, en el proceso de resistencia a la esclavitud, originaron grupos sociales que ocupan
un territorio comun y comparten caracteristicas culturales hasta los dias de hoy.
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y Confederaciones de Agricultores a través de sus sindicatos (Associacdo dos
Servidores e Funcionarios do Comercio do Brasil/ Ministério de Desenvolvimento
Social [ASCOM/MDS], 2012).

Para publicos especificos, la DAP también puede ser facilitada por otras or-
ganizaciones. Entre ellas, la Fundacion Nacional del Indio (FUNAI), para poblaciones
indigenas; la Fundacion Cultural Palmares, para poblaciones de remanecientes de
Quilombos; el Ministerio de Acuicultura y Pesca o la Federacion de Pescadores y sus
colonias aflliadas, para pescadores artesanales; el Instituto Nacional de Colonizacién
y Reforma Agraria INCRA, para asentados de la reforma agraria (ASCOM/MDS, 2012).

Este mercado institucional se puede entender como un consumidor colectivo
dentro de un circuito corto de comercializacién, considerado también como venta
directa al gobierno brasilero. Asi, a través de programas gubernamentales como el
PAA y el PNAE, los alimentos de base ecoldgica son comprados directamente de
los agricultores familiares o de las asociaciones y cooperativas de productores que
llegan hasta las poblaciones via entidades de asistencia social del gobiernoy escuelas
publicas. Son programas que se insertan en las politicas publicas orientadas a la
seguridad alimentaria y nutricional. (Darolt, 2013).

La Modalidad de Compra Institucional fue una innovaciéon del Decreto
n° 7.775/2012. Su finalidad es garantizar que Estados, Distritos Federales
y Municipios, ademas de 6rganos federales también puedan comprar
alimentos de la agricultura familiar con sus propios recursos financieros,
eximiéndose de la licitacion, para atendimiento de las demandas regu-
lares de consumo de alimentos. Pudiendo ser abastecidos hospitales,
cuarteles, presidios, restaurantes universitarios, comedores de guarde-

riasy escuelas, entre otros. (ASCOM/MDS, 2012, p. 22). (Traduccién propia).

Algunas experiencias brasileras en
la aproximacion de productoresy
consumidores agroecologicos

Un importante y representativo nimero de familias agricultoras en Brasil, por di-
versas razones, vienen adoptando los principios agroecoldgicos en sus unidades
de produccion. La insercion diferenciada de esas familias, en los mercados, es una
necesidad y no apenas una opcion, ya que los circuitos convencionales de comercia-
lizacion subordinan los agricultores a los complejos agroindustriales y a los grandes
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conglomerados de alimentos (Becker, et al. 2013). De manera que, en respuesta a
esta circunstancia, actualmente la comercializacién en circuitos cortos tanto en
Brasil como en otros lugares del mundo, viene creciendo de forma significativa.

Una investigacion realizada en 2012 por el Instituto Brasilero de Defensa del
Consumidor (IDEC) identifico 140 ferias ecoldgicas certificadas en 22 de las 27 capi-
tales brasileras (Darolt et al. 2013).

Ademas de estas ferias ecoldgicas certificadas, otras iniciativas se vienen
desarrollando en las comunidades con el apoyo de las universidades e Institutos
Federales. Asi como, instituciones de educacién e investigacion que, desde la cons-
truccion de diversos proyectos, han contribuido a la aproximacion de productores y
consumidores que hacen realidad la economia solidaria y el comercio justo. Entre
estas experiencias cabe mencionar las siguientes.

Comunidad quilombola Mandira en Cananéia/ SP.

Una tesis doctoral en Ciencias titulada "Politicas publicas agroecolégicas para co-
munidades quilombolas: um estudo de caso a partir do territério” de la Universidad
de Sao Paulo. Desarrollada durante el periodo 2011-2014, muestra la evaluacion de
dos proyectos agroecoldgicos realizados en la comunidad. Un proyecto orientado al
manejo de los recursos marinos y otro orientado al manejo de los sistemas agrofo-
restales. Como muestra Navas da Silva (2014), el proyecto de manejo de recursos
marinos proporciond inicialmente mas sostenibilidad a las actividades y agrego valor
a partir de la creacion de una cooperativa.

Sin embargo, el proyecto de manejo de recursos marinos tuvo indicios de una
reduccion de la produccion para el autoconsumo, asi como una mayor dependencia
del mercado tanto para la comercializacion como para la obtencién de alimentos.
Diferente resultado tuvo el proyecto de sistemas agroforestales, que proporciond ma-
yor diversidad de productos tanto para el consumo como para la comercializacion.
Esta Ultima, realizada en una feria agroecoldgica, lo que permitié generar mas auto-
nomia, renta y una alimentacion saludable; este hecho indicé que el enfoque territorial
en la accion de politicas publicas agroecoldgicas puede contribuir a resultados mas
eficaces y sostenible.

Creacion de una asociacion de agricultores agroecoldgicos.

En el municipio de Pelotas, estado de Rio Grande do Sul, la creacién de una asocia-
cion de agricultores de base ecoldgica fue fundamental para viabilizar la produccion
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e impulsar su expansion en el municipio (Finatto y Correa, 2010). Con la consolidacion
delainiciativay la organizacion de los agricultores surgié la necesidad de transformar
la asociacion en cooperativa. De acuerdo con los entrevistados, la principal ventaja de
esa conversion seria la posibilidad de comercializar los productos para los programas
institucionales como el PNAE y el PAA. La asociacion, por cuestiones normativas, no
podria acceder a este mercado (Finatto y Correa, 2010).

Como mencionan estos autores, ademas de las asociaciones y cooperativas
de agricultores los grupos de investigacion y extension vinculados a la Universidad
Federal de Pelotas (UFPel) (tanto de las ciencias agrarias como de las ciencias hu-
manas/sociales), y la Empresa Brasilera de Investigacion Agropecuaria (EMBRAPA),
también han contribuido en este proceso. Esto demuestra la importante interrelacion
entre las organizaciones sociales de agricultores, las organizaciones de grupos de
consumo consciente, y las Instituciones de educacion e investigacion.

Esta iniciativa también contribuyd a que el nimero de ferias-libres, realizadas
en Pelotas, se expandiera de forma considerable. Actualmente, existen cuatro puntos
de ferias realizadas semanalmente. El precio cobrado por los productos comerciali-
zados en la feria-libre ecoldgica es practicamente el mismo de aquel existente en la
feria convencional, favoreciendo el acceso de la poblacion de menor poder adquisitivo
(Finatto y Correa, 2010).

Cooperativa Coofeliz.

En el municipio de Espera Feliz, Estado de Minas Gerais, se cred la cooperativa
(Coofeliz) en 2006 con el objetivo de promover la comercializacion de los agricultores
familiares locales que, hasta entonces, era realizada por la Asociacion Intermunicipal
de la Agricultura Familiar (Asimaf) (Gomes da Silva y Gomes Amorim Junior, 2013).

Estos agricultores hicieron una innovacion muy interesante denominada “Vale
solidario”, a partir de las dificultades que habian presentado para recibir el pago por
los productos entregados para la venta a programas gubernamentales. Esta situacion
se presenta porque existe una serie de procedimientos (emision de nota fiscal, pres-
tacion de cuentas y finalmente la liberacion de los recursos) que afecta el tiempo de
pago a los agricultores, el cual reciben partir de 30 a 60 dias después de la entrega
de los productos.

Para garantizar la viabilidad del movimiento econdmico, la Coofeliz creé en
2011 el "Vale solidario" que funciona de la siguiente manera: el agricultor entrega su
producto y recibe una nota con la relacion del valor de los productos entregados.
El vale solidario es elaborado en ese valor, que puede ser sacado en determinada
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fecha en la cooperativa de crédito o repasado por el agricultor como moneda en uno
de los comercios adheridos al convenio (Finatto y Correa, 2010). Algunos de ellos
son supermercados, tiendas de ropas, tienda de materiales de construccion, gaso-
lineras, farmacias, tiendas de productos agricolas, papelerias y panaderias. El caso
de Espera Feliz es embleméatico para comprobar que el mercado es un proceso de
construccion social.

Sociedad Cooperativa Motiro.

En el litoral del estado de Parana (Sur de Brasil), a través del proyecto "Redes de
comercializacion: Consolidando vinculos entre agricultores y consumidores de pro-
ductos Agroecoldgicos”, se han desarrollado actividades relacionadas con el estimulo
de la agricultura familiar y agroecolégica. Asi como, su relacion con los ciudadanos
urbanos a través de formas diferenciadas de interaccion no centradas solamente en
el aspecto mercantil. Estas actividades persiguen estimular la construccion de lazos
solidarios entre los habitantes de las ciudades y del campo.

Este proyecto que dio sus primeros pasos en el afio 2011. Tres afio mas tarde
ya habia alcanzado una serie de conquistas como la consolidacion de varias ferias
en el litoral paranaense. Entre ellas, la Feria en Matinhos, la Feria del productor en
Morretesy la Feria de Antonina que son formas de comercializacién directa (Sociedade
Cooperativa Motird, 2014).

Grupo de Consumo Rede Moinho.

Segun Régo (2017) a RedeMoinho es un grupo de consumo responsable que esta
localizado, desde el afio 2008, en Salvador capital del Estado de Bahia. Su princi-
pal objetivo es articular la produccién y el consumo, liberando a las personas del
comercio de intermediarios a través de la comercializacion e incremento de valor
via manipulacién y transformacién de productos obtenidos mediante una produccion
socialmente justa, ambientalmente sostenible y biolégicamente saludable. Todo ello,
teniendo como fin la mejora de la calidad de los productos, principalmente alimentos,
y de los precios de esos productos; ademas de las facilidades en su abastecimiento.

Comercializacion Solidaria SISCOS.

En Alta Floresta, estado de Mato Grosso, el Instituto Ouro Verde, entidad de apoyo res-
ponsable por la estructuracion del Sistema de Comercializacion Solidaria (SISCOS)
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busca la aproximacion entre los dos actores principales del proceso de comercializa-
cién como son el productor y el consumidor (Paglioco y Alves, 2017).

Como mencionan los anteriores autores, el SISCOS tuvo como enfoque con-
tribuir para mejorar la renta de los agricultores familiares a partir de la venta de pro-
ductos diversificados, frescos, libres de agro toxicos y con precios accesibles. Con
27 unidades de produccion vinculadas y aproximadamente 200 consumidores aso-
ciados, los principales productos comercializados son las hortalizas, frutas, huevos,
lacteos, panes y dulces.

“:Qué tipo de consumo queremos inducir?" Esta pregunta esta siempre presen-
te en las reuniones y encuentros de los grupos que pertenecen al SISCOS. Su objetivo
es reflexionar sobre la marcha del grupo, ya que envuelve una accion de contraflujo al
consumismo. (Paglioco y Alves, 2017).

Red Ecoldgica.

La Red Ecolégica es un grupo de consumo responsable de Rio de Janeiro. Inicié sus
actividades a partir del 2001 y tuvo como referencia una asociacion de consumidores
pioneraen el Brasil, la Coonatura (Bensadony Langenbach, 2017). Actualmente, la Red
Ecoldgica funciona en once nucleos de la ciudad de Rio de Janeiro (zonas Sur, Norte
y Oeste), ademas de otras ciudades como [taipava (Petropolis y Teresopolis), Niteroi y
Nova Iguacu. En los Ultimos cuatro afios expandio su presencia de compras colecti-
vas, también en ferias. Igualmente, se insertd en el movimiento social agroecoldgico,
participando de la gestion del Conselho de Seguranga Alimentar (Consea-Rio), ade-
mas de integrar la Campafa contra los Agrotoxicos, la Articulacion de Agroecologia
en Rio de Janeiro, la Red Carioca de Agricultura Urbana y la Red Brasilera de Grupos
de Consumo Responsable (Bensadon y Langenbach, 2017).

Regidn Metropolitana de Belém.

Si bien, en la region Norte del pais, estos movimientos tardaron mas tiempo en ma-
nifestarse, en la regién metropolitana de Belém, ubicada en la Amazonia paraense,
se desarrollan actualmente varias experiencias. Entre estas se pueden resaltar las
ferias de productos orgéanicos en la ciudad de Belém (Para Orgéanico), que desde el
afo 2003, realizan ferias (mercados) todas las semanas en tres puntos diferentes de
la ciudad: Praga Batista Campos, Praca Brasil y Shopping Grao Para. En estos mer-
cados se encuentran variedad de productos como frutas, vegetales, granos, semillas,
cereales, miel, gallina criolla, huevos, condimentos, hierbas, abonos, entre otros.
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Los productores que participan son agricultores de los municipios de Ananindeua,
Marituba, Santa Barbara, Santa Luzia, Santo Anténio do Taua y Sdo Jo&do de Pirabas,
que conforman la Associagao Para Organico.

También actua el Grupo para el Consumo Agroecoldgico (GRUCA), resultado de
una experiencia académica surgida en el afio 2014 dentro del curso de Especializacion
en Agricultura Familiar e Desenvolvimento Agroambiental na Amazénia, del Nucleo
de Ciéncias Agrarias e Desenvolvimento Rural (NCADR) de la Universidade Federal
do Para (UFPA), que con la consolidacion de un grupo de consumo (GRUCA), ha-
cen sus pedidos con anticipacion a agricultores agroecoldgicos, y dividen los costos
de transporte, ademas de desarrollar otras actividades como visitar a los produc-
tores y compartir informaciones sobre el proceso productivo (Gonzaga, Guerra y
Rocha, 2016).

Esta region también viene trabajando con las Comunidades que Sustentan la
Agricultura (CSA), a través de la CSA-landé. Conformada en el aflo 2018, es la primera
CSA consolidada en la Amazonia paraense, donde productores de la Ecovila-landé
abastecen cada semana a sus coagricultores (consumidores conscientes organi-
zados) en la ciudad de Belém. En este movimiento los gastos de transporte y las
diferentes tareas de logistica son divididos entre los miembros que conforman la CSA
(productores-agricultores y consumidores-co-agricultores).

Contribucidn de las organizaciones de familias
agricultoras de base ecoldgica

Una de las formas mas importante de organizacion de las familias agricultoras son
las asociaciones y cooperativas que llevan a las ciudades productos alimenticios sa-
ludables a precios accesibles, a través de las ferias libres, ferias agroecoldgicas o
mercados de organicos.

El IDEC lanzd en 2012 el mapa oficial de las ferias organicas presentes en Brasil
a través de un aplicativo fruto de la campafa "Brasil Saludable y Sustentable”, en
convenio con el Ministerio de Desarrollo Social (MDS). Estas Ferias Organicas se ex-
tienden significativamente por todo el territorio nacional, y es uno de los escenarios
mas importantes de aproximacion entre productores y consumidores que construyen
formas sostenibles de produccién y formas saludables y respetuosas de consumo.
Entre tanto, es importante tener en cuenta que cada una de estas ferias ha tenido
procesos y desafios diferentes.

Algunas ferias por ejemplo, han conseguido la certificacién de sus productos o
la obtencion del sello orgénico a través de certificadoras (auditorias) y otras a través

Cooperativismo & Desarrollo e-ISSN 2382-4220 / Vol. 29, no. 119 / enero-abril 2021 / Bogota D.C., Colombia
Universidad Cooperativa de Colombia



Ivonne-Maritza Buenaventura-Ramirez, Romier da Paixdo-Sousa, José-Daniel Gomez-Lopez 19

de los Sistemas Participativos de Garantia (SPG), que se construyen a lo largo de
un camino hecho de lazos de confianza entre los actores vinculados como son los
agricultores, y la comunidad en general (Figura 1).
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Figura 1. Imagen del mapa de las Ferias Orgdnicas en el Brasil.
Fuente: tomado de Instituto Brasilero de Defensa al Consumidor (IDEC). https://feirasorganicas.org.br/

Contribucion de los Grupos de Consumo Responsable
(GCRs) y la consolidacion de la Red Brasilera de Grupos
de Consumo Responsable

El origen de los GCRs remite a las cooperativas de consumo que surgieron en Europa
a partir del inicio del siglo xIx inspiradas por los socialistas utépicos, como Robert
Owen y otros (Singer, 2002). El nacimiento de esos grupos es, por tanto, mas antiguo
que las actuales estructuras convencionales como son los supermercados y shop-
ping centers (Gongalves y Mascarenhas, 2017).
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Sin embargo, la distancia cada vez mayor entre productores y consumidores, la
preocupacion con lo que va a la mesay con el origen de lo que se come, son factores
que han motivado a los ciudadanos de todo el mundo para la consolidacion de grupos
de consumo responsable (GCRs). En palabras de Gongalves y Mascarenhas (2017),
estas iniciativas tienen como propdsito generar alternativas a los circuitos alargados
de abastecimiento alimentario.

En los afios 2011, 2013 y 2015 fueron realizados respectivamente, el |, Il y Il
Encuentro Nacional de GCRs, apoyado por el Instituto Kairds. Fue a partir del primer
encuentro en 2011, fundamentado en el principio de autogestion, que emergié la Red
Brasilera de Grupos de Consumo Responsable (Gongalves y Mascarenhas, 2017).

Los GCRs ofrecen una alternativa de comercializacion que garantiza un de-
terminado volumen de ventas, facilita la logistica y busca practicar el precio justo,
ademas de establecer una relacion de confianza que puede revocar la certificacion
formal (Scarpa Bensadon, Silva Mascarenhas y Gongalves, 2016).

En una sistematizacion hecha por el instituto Kairés y publicado en el afio 2014
fueron identificados dieciocho (18) GCRs (tabla 3).

Tabla 3. Datos generales sobre los Grupos de Consumo Responsable en actividad,
miembros de la Red, hasta el afio 2014.

Grupo de Consumo . ., Afiode  Numerode Numero de
Ciudad Estado Region .. .
Responsable Inicio  consumidores productores

p MICC-Movimentodelnte- g5 b, 1, 1986 750 5

gracao Campo Cidade
5 ComerAtwaMente Coope- 2007 17 3

rativa de Consumo
3 Rede Guandu Piracicaba 2007 30 22
4 Diretodaroga 2012 30 1
5  Coletivo Trocas verdes Campinas 2007 80 10

Sdo SP
6  Consumo Consciente ABC Bernardo 2012 80 12
do Campo
; SE

7 Coletivo de Consumo Diadema 2014 60 4

Rural Urbano
g RedeAgroecologica Ubatuba 2013 30 26

Caicara
g RECORE-RededeConsu- ;e 2013 7 5

mo Responsavel de Limeira
10 Rede Terra Viva Belo 2007 25 25

Horizonte MG
11 Rede Raizes da Mata Vigosa 2011 35 46
12 Rede Ecolégica Rio de RJ 2001 97 18
Janeiro
(continua)
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(viene)

Grupo de Consumo Afode  Numerode Numero de

Ciudad Estado Region

Responsable Inicio consumidores productores
RedeMoinho - Coopera-
13 tivade Comércio Justo e Salvador BA 2006 20 19
Solidéario NE

Grupo de Consumidores

14 L ; Fortaleza CE 2010 0 30
responsaveis de Benfica
15 Comprfas Coletivas Ecos- Flona.no— sc S 2006 80 7
solidarias polis
) i Alta
16 Sistema de Comerciali- Floresta e MT o 2009 200 30
zagdo Solidaria SISCOS :
Carlinda
17 RedeTapiri de Comerciali- . o AM N 2007 168 4
zagdo Solidaria
18 CSABrasil Varios Varios  Varios 2011 - -
TOTAL 1710 323

Fuente: Adaptado de Instituto Kairds (2014) En: "A atuagao dos Grupos de Consumo Responsavel no
Brasil: Expressdes de préticas de resisténcia e Intercambios em rede”. (L. Scarpa Bensadon, T. Silva Mas-
carenhas y J. Gongalves) 2016. Revista Antropolitica, n. 41, Niterdi, p.205-232.

La mayor parte de consumidores vinculados a estas iniciativas pertenecen a
la clase media. Las experiencias que envuelven a los consumidores de clases po-
pulares merecen ser destacadas como son el caso del Movimiento de Integracion
Campo Ciudad (MICC), el Colectivo de Consumo Rural Urbano (CCRU) y la Red Tapiri
(Mascarenhas y Gongalves, 2017). En la tabla 2 se muestra la actualizacion de esta
informacion, hecha por el Instituto Kairds hasta el afio 2017, donde se registran 25
GCRs en la Red Brasilera de Grupos de Consumo Responsable.

Tabla 4. Grupos de Consumo Responsable (GCR), miembros de la Red de Grupos
de Consumo Responsable de Brasil (2017)

NOMBRE DEL GCRs
1 CantaSol
2 Coletivo de Consumo Rural Urbano (CCRU)
3 Coletivo de Consumo Rural Urbano - Solidariedade Organica (CCRU-SOLO)
4 Coletivo Trocas Verdes
5 ComerAtivamente
6 Compras Coletivas Ecossolidarias
7 Consumo Consciente ABC
8 CSA Sdo Carlos
9 Direto da Roca
10 Feira Virtual - Associacdo Bem da Terra
(continua)
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(viene)

NOMBRE DEL GCRs

11

Grupo de Consumidores Responséaveis de Benfica

12

Grupo de Consumo Responsavel Tapiri

13

Grupo de Integracao Agroecolégica (GIA)

14

MICC

15

Projeto Cala-boca ja morreu

16

Rede Moinho

17

Rede Agroecoldgica de Sdo Carlos

18

Rede Agroecoldgica Caigara

19

Rede Ecolbgica

20

Rede Guandu

21

Rede Raizes da Mata

22

Rede Terra Viva

23

Rede Trem Bao

24

Sistema de Comercializagdo Solidaria (SISCOS)

25

Uilikandé

Fuente: Adaptado de "A organizagao coletiva dos grupos de consumo responsavel”. En: "Consumo
Responsdvel em Agdo: Tecendo relagdes solidarias entre o campo e a cidade” (J. R. Gongalves y T. S.
Mascarenhas). 2017. Instituto Kairds.218p.

Comparando los datos presentados por el Instituto Kairés en 2014, se ve cémo

los GCRs han conseguido mantenerse superando los numerosos desafios y dificulta-

des. En la tabla 4 se muestran veinte cinco (25) GCRs, donde a partir de los dieciocho

(18) registrados para el afio 2014, dos (2) grupos pararon sus actividades y en com-

pensacion, nueve (9) grupos se vincularon a la Red.

Sin embargo, es importante resaltar que no todas las iniciativas, que se han

consolidado en el territorio brasilero, se hanincluido o registrado en la Red Brasilera de

GCRs. Este es el caso de las experiencias desarrolladas en el litoral paranaense, entre

ellas, el Grupo de Consumidores de Matinhos, asi como las experiencias ocurridas en

la Amazonia Paraense, como por ejemplo el grupo para el consumo agroecoldgico

GRUCA.
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Figura 2. Imagen del mapa de los Grupos de Consumo Responsable GCRs en Brasil.

Fuente: tomado de Rede de Grupos de Consumo BRASIL https://praticasalternativas.org.br/pratica/rede-brasi-
leira-de-grupos-de-consumo-responsavel/

Comunidades que Sustentan la
Agricultura (CSA)

Las Comunidades que Sustentan la Agricultura, es un movimiento que se gesta des-
de las Teikis en Japdn, en los afios sesenta y que fue dispersando-se por diferentes
lugares del mundo como Community Supported Agriculture CSA, que tienen como
principios las alianzas entre agricultores ecoldgicos o en transicion agroecoldgica,
y grupos de consumo consciente, en la cual responsabilidades, riesgos y beneficios
de la agricultura, pasa a ser compartidos; de esta forma, los consumidores se tornan
co-agricultores.

Existen actualmente cerca de 100 CSA en Brasil, 24 de ellas estan localizadas
en el Distrito Federal. Como se observa en el mapa de las CSA en Brasil (figura 3), el
encuentro de agricultores agroecolégicos organizados, junto con la participacion de
los GCRs, vienen consolidando en los Ultimos afios varias CSA en todo el territorio
nacional.
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Figura 3. Imagen del mapa de las Comunidades que Sustentan la Agricultura
en el Brasil.

Fuente: tomado de CSA BRASIL http://www.csabrasil.org/csa/blog/

Formas de relacionamiento Campo- Ciudad

Todas estas experiencias en circuitos cortos de comercializacion entre agricultores
familiares e grupos de consumidores conscientes o responsables, son una muestra
de las diferentes iniciativas desarrolladas en el territorio brasilero, impulsadas princi-
palmente por cooperativas, asociaciones, centros educativos y de investigacion, asi
como diferentes organizaciones sociales como los grupos de consumo responsable
(GCR). Se promueve asi la aproximacion entre la produccion agricola de base eco-
I6gica y el consumo responsable, orientada dentro de los principios cooperativos y
solidarios de la economia social.

De esta forma, se observa a través del andlisis de las diferentes bases de datos,
como la organizacion de familias agricultoras forman asociaciones que actian en
las diferentes ferias libres, ferias agroecoldgicas o mercados organicos, permitiendo
el acceso a productos alimenticios saludables, a la poblacion en general, a precios
justos. Por otro lado, la preocupacion de los ciudadanos con lo que va a la mesa y
el origen de lo que se come, viene articulando la organizacion de los grupos de con-
sumo responsables, que han permitido una comercializacién mas estable y segura,
a los agricultores familiares. Teniendo en cuenta que las compras a través de los
grupos de consumo se hacen de forma anticipada, garantizando la compra de todos
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los productos transportados hasta el lugar de entrega. También los GCR, ademas de
hacer las compras colectivas, interactian con las areas de produccion, por medio de
visitas, encuentros educativos y recreativos, con las familias agricultoras y demas
consumidores miembros. Construyendo alianzas de conocimiento y confianza.

Lo que se puede observar aqui en el territorio brasilero, y posiblemente en otros
lugares del mundo, es que los lazos de relacionamiento, construidos entre familias
agricultoras de base agroecoldgica, y los grupos de consumo responsables, dieron
como resultado la adopcion de los principios propuestos por las comunidades que
sustentan la agricultura CSA, que tienen como principios, la ayuda mutua, la diversifi-
cacion de la produccién y las relaciones de amistad, entre otras cosas, que permiten
pasar “de la cultura del precio para la cultura del aprecio” a través de alianzas entre
agricultores ecolégicos e consumidores conscientes, en la cual, responsabilidades,
riesgos y beneficios de los procesos agroecoldgicos, pasan a ser compartidos y los
consumidores se tornan coagricultores.

Las CSA, como movimiento mundial, viene actuando con fuerza desde los afios
ochenta para formar conexiones entre agricultores agroecoldgicos y consumidores
organizados que forman asociaciones donde los riesgos y beneficios de la produccion
de alimentos son divididos en colectivo. URGENCI es la red que representa la comu-
nidad internacional que sustenta la Agricultura. con grupos consolidados en diferen-
tes lugares del mundo, promoviendo relaciones econémicas alternativas llamadas
“alianzas locales", que se basan en la solidaridad entre productores agroecoldgicos y
consumidores conscientes (Urgenci, 2019).

El concepto de Comunidad que sustenta la Agricultura o Community Supported
Agriculture denominada CSA, promueve practicas orientadas al desarrollo agrario
sostenible y la distribuciéon de productos agroalimentarios sin agro téxicos de forma
directa al consumidor, creando una relacion préxima entre quien produce y quien con-
sume los productos (CSA BRASIL, 2019).

Cada CSA tiene sus propias caracteristicas, sin embargo, el modelo de relacio-
narse tiene como principios el trabajo conjunto entre productores de alimentos orga-
nicos y consumidores conscientes que se comprometen por un afio (en general) a
cubrir los gastos anuales de produccion agricola. En contrapartida, los consumidores
reciben los alimentos sabiendo quién y cdmo son producidos, sin costos adicionales.
De esta forma el productor sin presion del mercado y de la fluctuacién de los precios,
se dedica de forma libre a su produccion.

El objetivo con la creacion de estos grupos a nivel global, es generar una nueva
cultura de relacionamiento; como dice el lema de las CSA-Brasil “da cultura do preco
para a cultura do apre¢o” pasando de la cultura del precio, a la cultura del aprecio.
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Es importante resaltar que la mayoria de estas iniciativas, estan vinculadas o
relacionadas con los Grupos de Consumo Responsable (GCRs) que han mostrado un
importante papel en la aproximacién del campo v la ciudad.

Conclusiones

Las experiencias desarrolladas en Brasil muestran el potencial de los CCC como
dinamizadores de la economia local, aproximan el consumidor al productor y pro-
mueven relaciones comerciales mas justas. También como las diferentes formas de
organizacion social como es el caso de las cooperativas y asociaciones, constituyen
la base que viene sosteniendo estos procesos de economia solidaria. En palabras de
Cabanes Morote y Gémez Lépez (2014), la economia social y sus agentes principales,
las cooperativas, cuentan con interesantes capacidades para generar cambios en
pro del bienestar de los territorios, pero estas oportunidades deben enfrentarse de
forma estratégica, coordinada, y compartida, a partir de redes de comunicacion e
intercambio de experiencias que enriquezcan este proceso de cambio sociopolitico
y econémico.

En el caso de Brasil, las experiencias nos muestran como las asociaciones
han sido una herramienta eficaz a la hora de consolidar organizaciones comunitarias
reconocidas legalmente, consiguiendo beneficios comunes por medio de acciones
colectivas. Sin embargo, las asociaciones son enfocadas en la defensa de intereses
especificos, sin fines de lucro. Por esta razén, en las iniciativas de organizaciones co-
munitarias para comercializacion de productos agroalimentarios, el cooperativismo
es lamejor opcidn, ya que les permite unir fuerza para atender el desarrollo financiero,
econdémico y social de la comunidad.

Asi, muchas organizaciones comunitarias han dado sus primeros pasos en for-
ma de asociaciones, donde a través de la practicay el gjercicio han aprendido a desa-
rrollar la cultura organizacional. En el caso de emprendimientos agroalimentarios de
familias agricultoras, las asociaciones han generado apoyo a la seguridad y soberania
alimentaria por medio de la produccién para el autoconsumo, acto que le brinda a las
comunidades rurales, autonomia y bien estar. Entre tanto, cuando estas experiencias
van avanzando en las técnicas de organizacion y produccion, consiguiendo producir
mas de lo que se consumen, creando la posibilidad de comercializar productos, las
asociaciones se transforman en cooperativas.

En cuanto a los sistemas participativos de certificacion, si bien este meca-
nismo favorece a los agricultores, evitando pagar los altos costos que trae las cer-
tificacion por auditoria; los ¢érganos fiscalizadores deben mantener actualizado el
registro nacional de actividades productivas del Ministério da Agricultura, Pecuaria
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e Abastecimento (MAPA), siendo una de las exigencias en la normativa organica de
Brasil, que evidentemente dificulta el proceso de certificacion organica de los agricul-
tores familiares, ya que son actividades complejas para los pequefios productores,
gue ademas de tener en algunos casos, una escasa capacitacion relacionada con la
correcta elaboracion de esos documentos.

Por este motivo, es necesario un mayor acompafamiento por parte de las en-
tidades de asistencia técnica con relacion a los registros y documentacion de las ac-
tividades de produccién organica; mostrando a los productores sobre la importancia
de estos registros y como pueden ser convertidas en una actividad simple.

Esto principalmente con las comunidades que trabajan o tienen interés de tra-
bajar con los mercados institucionales o gubernamentales, o con otros canales de
comercializacion donde se hace necesario el sello de produccion organica. También
se encuentran las comunidades que sustentan la agricultura CSA que trabajan con
ferias libres y grupos de consumo responsable que interactlan directamente con las
unidades de produccion, haciendo que este requisito de llevar un sello que garan-
tice que el producto es organico, no sea indispensable, gracias a las relaciones de
confianza construidas y al intercambio permanente de experiencias, conocimientos,
beneficios y responsabilidades.

Del lado de los consumidores, es necesario incidir en la educacion y moviliza-
cion para un consumo mas consciente y responsable, contribuyendo en los procesos
de desarrollo rural sostenible que envuelve no solo los modos de produccion de base
ecolodgica sino también, la construccion social de los mercados y la construccion de
nuevas relaciones entre produccion y consumo, enfrentando la desafiadora cuestion
de la certificacién de productos y evitando la larga cadena de intermediarios que vie-
nen dificultando el vinculo entre la ciudad y el campo.

En este orden de ideas, es preciso resaltar la importancia de los procesos
agroecoldgicos que se vienen consolidando desde la agricultura familiar y los dife-
rentes grupos de estudio y de consumo responsable, que respetan el saber populary
buscan integrarlo con el conocimiento cientifico para dar lugar a la construccion de
nuevos saberes socio ambientales, alimentando asi, permanentemente, el proceso de
transicion agroecolégica; y como elemento fundamental en esta construccion, y de
mucha relevancia el fortalecimiento de los mecanismos de comercializacion a través
de circuitos cortos y/o redes de comercializacion organizada por productores y con-
sumidores que impulsa la construccion social de los mercados y que garanten que
estas actividades ademas de ser socialmente justas, sean econémicamente viables;
y de esta forma continuar trabajando en el concepto de comunidades que sustentan
la agricultura.
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